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WOZU DIENT DER GESTALTUNGSLEITFADEN?

Die Innenstadt von Heiligenhaus verfugt Uber eine Vielzahl gestalterischer Qualitaten, welche
fur zukinftige Generationen zu sichern und gezielt weiterzuentwickeln sind. Ein attraktives
Stadtbild ist ein bedeutender Standortfaktor fir den lokalen Einzelhandel und die Gastro-
nomie. Um auch in Zukunft wettbewerbsfahig zu bleiben, gilt es den Gebaudebestand der
Innenstadtdurch aktive Einbindung privater Akteure und gezielte Mallnahmen aufzuwerten, um
seine stadtbildpragende Wirkung voll entfalten zu konnen. Fir ein ansprechendes Stadtbild
und die dafur notwendigen AufwertungsmaBBnahmen sind gestalterische Leitlinien sinnvoll
und wichtig. Auf diese Weise konnen die im Laufe der Jahre entstandenen gestalterischen
Defizite abgebaut und eine attraktive Weiterentwicklung der Innenstadt von Heiligenhaus
gezielt eingeleitet werden.

Der Gestaltungsleitfaden gibt dabei fiir private Bauherr:innen, Eigentlimer:innen und Gewer-
betreibende einen Handlungsrahmen in Form von Empfehlungen zum Umgang mit der
wertvollen Bausubstanz vor, u. a. zu Werbeanlagen an Gebauden, Fassadengestaltung/-glie-
derung, Dachgestaltung, Gestaltung von Schaufensterzonen, Einfriedigungen und Moblierung
der Auliengastronomie. Daruber hinaus wird er bei zukunftigen stadtischen Projekten der
Stadt Heiligenhaus beachtet.

Im Rahmen dieses Gestaltungsleitfadens wird ein Mindestschutz flr das Stadtbild definiert und
auf offensichtliche, imageschadigende »Verunstaltungen« hingewiesen. In diesem Sinne sind
alle dazu aufgerufen, durch Engagement und Dialogbereitschaft an der gestalterischen Aufwer-
tung der Heiligenhauser Innenstadt mitzuwirken und neue, positive Impulse zu setzen. Dabei ist
das Zusammenspiel von privaten Akteuren und der offentlichen Hand besonders bedeutsam.

Zudem bildet der Gestaltungsleitfaden eine wichtige Grundlage und Richtschnur fir die Bewil-
ligung von Fordergeldern. Der Gestaltungsleitfaden gilt als Grundlage, insbesondere fur das
Hof- und Fassadenprogramm und den Verfiigungsfonds. Ist es beabsichtigt entsprechende
Fordergelder abzurufen, sind die im Gestaltungsleitfaden aufgefiuihrten Leitlinien zu beachten.
Steht eine MaBnahme im Widerspruch zu den Leitlinien so konnen Fordergelder nicht in
Anspruch genommen werden.
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HISTORISCHE STADTENTWICKLUNG

Die Innenstadtvon Heiligenhaus weist ein Gber mehrere Jahrhunderte gewachsenes, vielseitiges
Stadtbild auf Eine Vielzahl der dortigen Bauten weisen bis heute die pragenden Stilmerk-
male ihrer Entstehungszeit auf. Dieses Stadtbild gilt es in seiner Charakteristik zu bewahren, zu
pflegen und zukunftsorientiert weiterzuentwickeln. Vorhandene gestalterische Qualitaten sind
einerseits zu starken, andererseits sind stadtbildschadigende Entwicklungen zu vermeiden.

Der stadtebauliche Ursprung des Hauptsiedlungsbereiches von Heiligenhaus lasst sich auf eine
im Spatmittelalter angelegte Landwehr zurtckfUhren. Aufgrund dieser Grenzbefestigung, die
stellenweise nur neun Meter breit war, entstand Heiligenhaus als lang gezogenes StraBendorf,
das durch langliche schmale Parzellen entlang der Hauptstral’e gepragt war. Diese Struktur ist
auch heute noch in der Innenstadt ablesbar: Die HauptstraBe bildet mit den bedeutenden orts-
geschichtlichen Einzelbauten der St. Suitbertus Kirche sowie der Alten Kirche und das Rathauses
das Riickgrat der Innenstadt. An der Hauptstrale gliedern sich weiterhin der Rathausplatz, Place
de Meaux und Kirchplatz als grof3e offentliche Raume an. Die zentralen Bereiche werden noch
immer durch viele historische Gebaude, insbesondere aus der Grunderzeit, gepragt.

Das Schmiedehandwerk hat sich friih als Kernbranche der Stadt herausgestellt, weshalb sich in
der Innenstadt unterschiedliche Unternehmen ansiedelten. Diese Einflusse sind noch heute in
Teilen zu erkennen. Die weitere Entwicklung der Stadt Heiligenhaus in nordliche und sudliche
Richtung erfolgte Uberwiegend erst nach dem zweiten Weltkrieg. In der Nachkriegszeit erfuhr
die Innenstadt eine Stadtkernsanierung. In diesem Zuge wurden umfangreiche Eingriffe in
den Stadtgrundriss vorgenommen. Das historische Stadthild wurde durch groBmaRstabliche
Gebaude flir Handel und Wohnnutzungen erganzt.

Zu Beginn der 2000er Jahre ergab sich die Chance, eine Konversion ehemals industriell genutz-
ter Flachen in der nordlichen Innenstadt vorzunehmen. Die Ansiedlung einer AuBenstelle der
Hochschule Bochum konnte gemeinsam mit der Gestaltung des Thormahlen- und Hefelmann-
parks wichtige Entwicklungsimpulse setzen. In diesem Zuge wurde auch die WestfalenstralRe
als nordliche Entflechtungsstral’e errichtet, die fortan zu einer deutlichen Entlastung der inner-
stadtischen HauptstralRe fuhrte.
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BAUDENKMALER UND ERHALTENSWERTE BAUSUBSTANZ

Neben dem Stadtgrundriss, der in Heiligenhaus weitgehend erhalten ist, pragt die Bebauung
wesentlich die Innenstadt. Die Karte auf der linken Seite verdeutlicht, dass in der Innenstadt
einige Baudenkmaler und ortsbildpragende Gebaude vorhanden sind, welche die historische
Entwicklung der Innenstadt aufzeigen. Es handelt sich dabei uberwiegend um Gebaude aus
der Grunderzeit und historische Schiefergebaude. Zudem lassen sich die Gebaude haupt-
sachlich an der HauptstraBBe verorten.

Die Baudenkmaler werden auf Grundlage des Denkmalschutzgesetzes NRW erfasst. |hr
Schutzumfang bezieht sich in der Regel nicht nur auf ihr aulRerliches Erscheinungsbild,
sondern umfasst auch die innere Struktur und Substanz des Denkmals.

Zentrales Gestaltungsziel fur das aulRere Erscheinungsbild der historischen Gebaude ist daher
die Erhaltung, Instandsetzung, Wiederherstellung und Sichtbarmachung der historisch
gewachsenen Eigenart und Stilcharakteristik der Fassaden bzw. des Daches. Demnach sind
Veranderungen oder Uberformungen des historisch verbilrgten auReren Erscheinungsbildes
eines Baudenkmales in jedem Fall zu vermeiden.

Sofern Vorgaben des Denkmalschutzes von den Vorgaben dieses Gestaltungsleitfadens
abweichen, ist den Denkmalschutzvorgaben Folge zu leisten. Ob eine Bewilligung von Forder-
geldern uber das Hof- und Fassadenprogramm fur MaBnahmen moglich ist, die dem Erhalt
der stadtbildpragenden Denkmaler dienen, muss im Einzelfall gepruft werden. Fordergelder
konnen ggf. in Anspruch genommen werden, soweit die erhaltenswerte Bausubstanz oder der
Denkmalwert des Gebaudes nicht beeintrachtigt werden.
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RAUMLICHER ANWENDUNGSBEREICH

Der Geltungsbereich des Gestaltungsleitfadenes umfasst die Gesamtheit der stadtbild-
pragenden Strukturen der Stadt Heiligenhaus. Die Abgrenzung des Geltungsbereiches des
Gestaltungsleitfadens orientiert sich dabei an dem ISEK der Stadt Heiligenhaus.

Insgesamt erstreckt sich der Geltungsbereich des Gestaltungsleitfadens im Wesentlichen von
dem PanoramaRadweg und der RheinlandstraBe im Norden, der Bayernstral’e im Osten, dem
Suadring im Suden sowie bis zur NordstraBBe im Westen. Zudem wurde im Suden der Bereich
rund um die Hulsbecker StralRe mit in das Plangebiet aufgenommen.

In der Innenstadt gibt es Bereiche, die fur das Stadtbild besonders wichtig sind, wie z.B.
der Bereich »zwischen Kirche und Kirche« sowie die erweiterten Bereiche der Hauptstralie.
Um den unterschiedlichen Funktionen des Innenstadtbereichs Rechnung zu tragen, wird
die Innenstadt in zwei Fokusraume mit unterschiedlichen gestalterischen Anforderungen
gegliedert. Hierbei umfasst der Fokusraum | die baudenkmalgepragten Kernbereiche mit
den hochsten gestalterischen Qualitatsanforderungen und gleichzeitig den Bereich mit dem
dichtesten Handels- und Dienstleistungsbesatz. Beim Fokusraum Il handelt es sich um den
weiteren Teil des Plangebiets sudlich und nordlich der Hauptstralie.
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SACHLICHER ANWENDUNGSBEREICH

Der Gestaltungsleitfaden beinhaltet Empfehlungen fur die Errichtung und Anderung von
Gebauden, Werbeanlagen und die Nutzung des offentlichen Raums durch Private sowie
Vorgaben zur Gestaltung des offentlichen Raums durch die Stadt Heiligenhaus. Diese Emp-
fehlungen beziehen sich auf alle Bauteile und Oberflachen dieser Anlagen innerhalb des
Geltungsbereiches, sofern sie vom offentlichen StraBenraum eingesehen werden konnen.

Esistzu bertcksichtigen, dass es sich hierbei um allgemein formulierte Empfehlungen handelt.
Die Empfehlungen in diesem Gestaltungsleitfaden gelten nicht, wenn ein Bebauungsplan oder
der Denkmalschutz im Einzelfall andere Vorgaben machen sollte. Die Empfehlungen werden
mittels Fotos und kurzen Erlauterungstexten erklart.
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KLIMASCHUTZ UND KLIMAANPASSUNG

In Anbetracht der zunehmenden Auswirkungen des Klimawandels auf Stadte spielen die
Aspekte der Klimafolgenanpassung und des Klimaschutzes eine zunehmend wichtigere Rolle.
Im Sinne einer nachhaltigen Stadtentwicklung der Innenstadt Heiligenhaus steht insbesondere die
Anpassung an zunehmende Extremwetterereignisse, die Verminderung von Emissionen sowie die
Etablierung erneuerbarer Energien im Fokus. Dementsprechend beinhaltet der Gestaltungsleitfaden
Empfehlungen, um neben einer Erhaltung und Weiterentwicklung der gestalterischen Qualitat der
Innenstadt auch MaBnahmen der Klimafolgenanpassung und des Klimaschutzes zu realisieren.

Die Begrunung von Flachdachern von Gebauden und Nebenanlagen kann malgeblich zu einer
Regulierung des lokalen Stadtklimas beitragen (s. Seite 39 ff.). Begriinte Flachdacher entfalten
daruber hinaus eine Wirkung zur Verringerung des Oberflachenabflusses ohne die gestalterische
Qualitat der Innenstadt zu beeintrachtigen. Auch die Empfehlung zur Begriinung von Vorgarten und
zur Entsiegelung ungenutzter Freiflachen bietet zusatzlich eine Moglichkeit zur Verringerung des
stadtischen Versiegelungsgrades (s. Seite 48 ff.). Ein erhohter Anteil von naturnah versickerndem
Niederschlagswasser kann wiederum positive Verdunstungseffekte zur Folge haben. Schluss-
endlich soll mithilfe der Anpflanzung heimischer und klimaangepasster Laubgeholze bei der
Garten- und Freiflachengestaltung die Resilienz der Innenstadt gegenuber klimawandelbedingter
Regen- und Hitzeereignisse zusatzlich gesteigert werden. Eine Begrinung von Grundstucken birgt
dabei auch gestalterische Vorteile.

Entsprechende Empfehlungen zu Photovoltaik-Anlagen bzw. Solarthermie-Anlagen sollen
ebenfalls einen Beitrag zum Klimaschutz leisten. Konkretere Informationen fur die Gestaltung
bzw. Anordnung entsprechender Anlagen sind auf Seite 44 f. zu finden.

Bei Bedarf konnen weitere energetische Sanierungsmafnahamen parallel zu gestalterischen
Malinahmen, die grundsatzlich im Rahmen des Hof- und Fassadenprogramms forderfahig sind,
erfolgen. Fordergelder des Hof- und Fassadenprogramms konnen fur gestalterische Malinahmen
jedoch nur in Anspruch genommen werden, soweit die Gestaltqualitat oder der Denkmalwert des
Gebaudes im Zuge der energetischen Sanierung nicht beeintrachtigt werden. Eine energetische
Sanierung ist nicht Uber das Hof- und Fassadenprogramm forderfahig.
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Gebaudegestaltung

GEBAUDEFASSADEN

Die gestalterische Wirkung eines Gebaudes wie auch der Gesamteindruck eines StraBenbildes
werden wesentlich von den Baukorpern und deren Fassaden bestimmt. Die stralenseitigen
Fassaden bilden die Schauseite eines Gebaudes. Strallenfassaden historischer Gebaude
weisen daher in der Regel detailreiche, fur den jeweiligen Baustil charakteristische Gestal-
tungselemente auf. Die straBenzugewandten Fassaden in der Innenstadt von Heiligenhaus
werden vor allem durch vielfaltige Fassadengestaltungen gepragt. Jedoch Uberwiegen hierbei
in erster Linie Putzfassaden als haufig vorzufindendes Fassadenmaterial.

Die Gestaltungsempfehlungen umfassen Aspekte, die in besonderer Weise den Eindruck
einer Fassade pragen. Hierzu gehoren vor allem die Oberflachenmaterialien und -farben. Bei
ErneuerungsmalRnahmen, die die Fassaden betreffen, gilt grundsatzlich, dass auf die Verwen-
dung von baustil- und ortstypischen Materialien zu achten ist. SinngemaR gilt dies auch fur
Neubauten, die sich gestalterisch in das Gesamtbild eines Strallenzuges einzufluigen haben.

s 8 1

Stra]SenseiteFassade fiigt sich nicht in das
Gebdude ein
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Gebaudegestaltung

LEITLINIEN FUR FASSADEN

» Fassadenoberflachen tberwiegend in

Putz (helle Farbtone),

« Naturschiefer (anthrazit),

» Ziegel (ziegelrot bis rotbraun, keine Violetttonung)

» Beschrankung auf wenige unterschiedliche Materialien

> Putzflachen
* Putzarten mit geringer Kornung

* helle, abgetonte Varianten ortsiblicher Farben (vgl. Anlage 1),
Ausnahmen sind moglich

» Beachtung und Bewahrung stiltypischer Fassadenelemente
(z. B. Fachwerk, Gesimse)

» Erhalt und ggf. Wiederherstellung/Freilegung des Fassaden-
stuckes (bei Griinderzeitbebauung pragend)

» Sichtbare Gebaudeabschlusswande: Farbe und/oder Ma-
terialitat orientiert an der Gestaltung der Stral’enfassade
oder des Daches, alternativ Begrunung

» Vermeidung von Fassadenverkleidungen, die ortsuntypisch sind

Beispiel einer Fassadenbegriinung

» Verzicht auf grelle (Signal-)Farben und glanzende Oberfla-
chen (vgl. Anlage 2)

I Erinnerung
» Fassadenbegriinung unter Bewahrung der stiltypischen @ Beieinem Antrag auf
Fassadenelemente zulassig Forderung im Rahmen des
Hof- und Fassadenprogramms
» Technische Anlagen, z. B. Warmepumpen und Wallboxen fir sind die Leitlinien ein-
Elektrofahrzeuge nach Maoglichkeit ruckwartig positionieren zuhalten (vgl. Seite 5).

Empfehlung: Bei Bedarf Ronnen energetische Sanierungsmay3-
nahmen an der Fassade parallel zu gestalterischen MafSnah-
men erfolgen. Fordergelder des Hof- und Fassadenprogramms
konnen jedoch nur flir gestalterische MafSnahmen in Anspruch
genommen werden.
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Gebaudegestaltung

EXKURS: STILTYPISCHE FASSADENELEMENTE DER GRUNDERZEIT

Die gliedernden Fassadenelemente pragen in besonderem Male die individuelle
Unverwechselbarkeit und stiltypische Herkunft eines Gebaudes und damit seine Gestaltungs-
qualitat fur das Orts- und Stadtbild. Wesentliches Merkmal historischer Gebaudefassaden sind
zudem baustiltypische Fassadenelemente, welche die Gebdudefassade (meist StraRenfassade)
gliedern. Das Verdecken oder die Beeintrachtigung der gestalterischen Wirkung dieser Fassa-
denelemente stellt eine Verunstaltung des historischen Gebaudecharakters und damit des
historischen Stadtbildes dar und sollte dementsprechend vermieden werden.
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Gebaudegestaltung

FENSTER UND TUREN

Fenster und Turen bilden ein zentrales Gestaltungselement von Fassaden, welche ebenfalls bau-
stiltypisch zu gestalten sind. In der Innenstadt Heiligenhaus sind hauptsachlich Massivbauten und
vorwiegend hochrechteckige Fensterformate vorzufinden. Die Anordnung der Fenster und Turen
unterscheidet sich je nach der Eigenart des Gebaudes. Charakteristisch fur Massivbauten ist die
Lochfassade, bei der die Fenster- und Turoffnungen der einzelnen Geschosse in der Senkrechten
ubereinander entlang einer Linie angeordnet sind. Zudem uberwiegt der Wandanteil deutlich
gegeniiber dem Offnungsanteil. Bei Fachwerkbauten hingegen geben die Gefache die GroRe und
Anordnung der Fassadenoffnungen vor. Die Fassadenoffnungen sind an die statisch-konstruktiven
Eigenart des Gebaudes anzupassen und baustiltypisch zu gestalten.

R Y

grofifformatiges Schaufenster mit nicht kleinteilige Fenster mit abgestimmten Fluchten
ortstypischen Aluminium-Rahmen
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LEITLINIEN FUR FENSTER UND TUREN

>

Fenstergliederung/Offnungsanteil orientiert an der sta-
tisch-konstruktiven Eigenart des Gebaudes:

+ Massivbau: Lochfassade mit Offnungen entlang einer
senkrechten Linie (z. B. AuRenkante(n), Mittelachse)

» Fachwerkbau: Offnungen eingepasst in die Gefache

baustil-/baukonstruktionstypisches Verhaltnis von Wand-
offnungen zu Wandflachen und Wahrung entspr. Seiten-
abstande

Wandoffnungen: Erhalt der baustiltypischen Formen (z. B.
Stichbogen, Faschen, vertikale Offnungsformate)

mehrfliigelige Fenster bei breiteren Fensteroffnungen; im
Glas eingeschlossene unechte Fenstersprossen vermei-
den

Integration von nachtraglich aufgesetzten Rollladenkas-
ten in die Laibung

Glasarten: Glasbausteine oder strukturierte, undurchsich-
tige Verglasung (Ausnahme bei sensiblen Nutzungen) ver-
meiden

Gebaudegestaltung

8
B

ortstypisch weifSe Fensterrahmen und
-sprossen mit griinen Fensterladen

O 0ok
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vertikale Fenstergliederung




Gebaudegestaltung

ERDGESCHOSSZONE

Innerhalb einiger Gebaude in der Innenstadt Heiligenhaus (insbesondere an der Haupt-
straBe) sind unterschiedliche Nutzungen untergebracht. Ublicherweise befinden
sich im Erdgeschoss Einzelhandels- und Dienstleistungsnutzungen, wahrend im
Obergeschoss gewohnt wird.

Eine auf AulRenwirkung ausgelegte Darstellung der Einzelhandels- und Dienstleistungs-
nutzungen fuhrt in vielen Fallen zu einer gestalterischen Abtrennung zwischen der
Erdgeschosszone und der Gestalt des Gesamtgebaudes. Zur Herstellung eines qualitativen
und harmonischen Stadtbildes gilt es Erdgeschosszonen entsprechend des Baustils des
jeweiligen Gebaudes zu gestalten. Aufgrund der zentralen Funktion von Erdgeschoss-
zonen fur die Wahrnehmung des an sie angrenzenden offentlichen Raumes, ist dessen
gestalterische Qualitat zudem von besonderer Wichtigkeit.

Eine von der historisch gewachsenen Gebaudegestaltung eindeutig abweichende Ver-
anderung der Erdgeschosszone ist zu vermeiden und gegebenenfalls zuruckzubauen,
um stadtbildbeeintrachtigende Wirkungen zu verhindern.

Erdgeschosszone fiigt sich gestalterisch nicht in Erdgeschosszone und Obergeschosse bilden eine
Gesamterscheinungsbild des Gebdudes ein gestalterische Einheit

29



LEITLINIEN FUR ERDGESCHOSSZONEN

>

Einfligung der (gewerblich genutzten) Erdgeschosszone
in das Gesamterscheinungsbild der Gebaudefassade

Abstimmung auf die Gestaltung der Obergeschosse
bzgl.

e Anordnung der Fassadenoffnungen/Fensterachsen
» Fassadenmaterialien

+ Fassadenfarben (Gebaudesockel ggf. anders farbig)

Schaufenster integriert in das Gesamtbild der Fassade:
* Anordnung ausschlieBlich im Erdgeschoss
e abgestimmt auf Fenstergliederung der Obergeschosse

+ keine durchgangige Glasfassade bei historischen Ge-
bauden (in der Summe max. 34 der Gebaudebreite)

Beim Umbau von Erdgeschossen zu Wohnzwecken sind
insbesondere die 0.g. Aspekte »Gesamterscheinungs-
bild« sowie »Abstimmung auf die Gestaltung der Ober-
geschosse« zu beachten.

Gebaudegestaltung

Schaufenster abgestimmt auf die
Fenstergliederung des Obergeschosses
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Integration der Erdgeschosszone in das
Gesamterscheinungsbild des Gebdudes
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Gebaudegestaltung

AUSKRAGENDE BAUTEILE

Unter dem Begriff auskragende Bauteile werden untergeordnete Teile eines Gebaudes
gefasst, die von der Fassade vorstehen. Hierunter werden insbesondere Vordacher, Wind- und
Wetterschutz an Hauseingangen und Balkone (inkl. Gelander bzw. Briistung) gefasst. Als ein
Bestandteil der Gebaudegestaltung haben sie wesentlichen Einfluss auf das Erscheinungsbild
eines Gebaudes.

Nachtraglich angebrachte Bauteile, die nicht zur ursprunglichen stiltypischen Gestaltung eines
Gebaudes gehoren, sind auf die Gestaltung der Fassade abzustimmen, sodass sie sich in das
Gesamtbild des Gebaudes einfligen. Auskragende Bauteile, wie beispielweise Kragplatten und
Vordacher, die eine trennende Wirkung haben oder tber mehrere Gebaude angebracht sind,
sind zu vermeiden. Um das Gesamterscheinungsbild des Gebaudes nicht zu beeintrachtigen,
sollten transparente Eingangsuberdachungen und Vordacher, beispielsweise aus Glas, ver-
wendet werden. Diese sind auf die Fassadengliederung abzustimmen.

kein gestalterischer Bezug zwischen Erd- und mobile MarRise mit dezenter Farbgebung
Obergeschossen fiihrt zu getrennter Wirkung
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Gebaudegestaltung

LEITLINIEN FUR AUSKRAGENDE BAUTEILE

~

Eingangsiiberdachungen und Vordacher:

 (teil)durchsichtiges Glas (z. B. bedrucktes Glas) oder
transluzente Materialien (z. B. Milchglas)

e Anordnung unterhalb der Fenster des 1. Obergeschosses

e T VT < W
- —

» Verzicht auf auskragende Bauteile mit trennender Wir-
kung

» Kragplatten (Ausnahme: stiltypisch bei Nachkriegsbau-
ten)

e voluminose Kragkasten/blechverkleidete Konstruktio-
nen

¢ massiv ungegliederte und »durchlaufende Vordacher«

> Markisen:
e nur bei Schaufenstern mit hierauf abgestimmter Breite
e moglichst in Laibung integriert, nicht aufgesetzt
« dezente Farbgebung (abgetdnte Farben, vgl. Anlage 1)
» abgestimmt auf Fassade,
» Verzicht auf Korbmarkisen
e Anordnung unterhalb der Fenster des 1. Obergeschosses

» lichte Durchgangshohe, die ausreichend Kopffreiheit ge-
wahrleistet

transparente Eingangsliberdachung

[ ]

Anordnung von Markisen innerhalb der
Fensterlaibung
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Gebaudegestaltung

I "

DACH UND DACHAUFBAUTEN

Dacher stellen ein weiteres wichtiges Gestaltungselement von Stadtraumen dar. Auch wenn
die Dachlandschaft nicht immer vom Stralenraum sichtbar ist, ist ein einheitliches Erschei-
nungsbild fur Innenstadte von Bedeutung.

In der Innenstadt von Heiligenhaus hat sich das Satteldach, erganzt durch Flach- und
(Krippel-)Walmdach als ortstypische Dachform herausgestellt. Bei Anderungen an Bestands-
gebauden sollte die Dachgestaltung an das historische Erscheinungsbild angepasst werden
und Neubauten sich in das Erscheinungsbild der Innenstadt einfligen. Die Eindeckung sollte je
Gebaude in Bezug auf Material, Form und Farbe einheitlich ausgefuhrt werden. Die Gestaltung,
Anordnung und Grofde von Dachaufbauten sollte an die Fassadengliederung und -gestaltung
abgestimmt werden.

dominierende Dachaufbauten beeinflussen die kleinteilige Gliederung der Dachgauben
Dachlandschaft negativ
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Gebaudegestaltung

LEITLINIEN FUR DACH/DACHAUFBAUTEN

—_ " » Dachform und Dachneigung orientiert an ortstypischen
gl _‘ Dachformen (Satteldach, Walmdach, Flachdach, Pultdach).
?L e A T S ‘L";‘:‘“-““‘“ lrm*sS » Dacheindeckung
¥ e O T Y « je Gebdude einheitlich in Material, Form und Farbe
R R I S —— 3 R « Dacheindeckung in ziegelrot bis rotbraun, anthrazitgrau
e e L A A I e . « farbliche Vorgaben fir Dachflichen gelten nicht fir
. et Sh A 80 AT I Y Photovoltaik- bzw. Solarthermieanlagen

R e S S S L T - “%{%}Lu‘{\‘\;‘;ﬁ‘ﬁ;\\' ——— » Verzicht auf glanzende und reflektierende Oberflachen
FET LY TF F LT LTI T X TSI AN ATLTLTLILTT L1111 & TN \\'\\1.\'\ NN

ortstypisches Satteldach ohne Dachauf-
» Technische Anlagen (bspw. Aufzugsanlagen, Kihlgerate, bauten
Wwarmepumpen, Fensterkuppeln), die das Dach tiberragen
sind so anzuordnen, dass sie vom offentlichen Verkehrs-
und StraBenraum nicht sichtbar sind.

> Dachbegriinung

» sofern moglich: Dachbegrinung bei Neubauten mit
einer Neigung von bis zu 15° (in Abstimmung mit den
Vorgaben zu PV-Anlagen, vgl. S. 43)

e sofern moglich: Dachbegrinung von Gebauden, Neben-
gebauden und Garagen mit einer Neigung von bis zu
15° Im Bestand. Alternativ konnen auf 50 % der Dach-
flachen PV-Anlagen errichtet werden. Kombinierte LO-
sungen sind moglich.

ortstypisches Walmdach ohne Dachauf-
bauten

Empfehlung: Bei Bedarf Ronnen energetische Sanierungs-
majfSnahmen am Dach parallel zu gestalterischen Maf3-
nahmen erfolgen. Fordergelder des Hof- und Fassadenpro-
gramms Ronnen jedoch nur fur gestalterische MajSnahmen
in Anspruch genommen werden.
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Gebaudegestaltung

LEITLINIEN FUR DACH/DACHAUFBAUTEN

> Dachgauben

 baustiltypische Gaubenarten (Giebel-, Schlepp- oder
Walmgauben)

 kleinteilige Gliederung (kein durchlaufendes Gauben-
band) und gestalterische Unterordnung

» Anpassung an die Dach- und Fassadengestaltung
» keine Dachgauben zweireihig Ubereinander
 strallenseitig nur in Form von:
1. einfenstrigen Gauben mit einer Breite von max. 1,30 m
2. zweifenstrige Gauben mit einer Breite von max. 2,30 m

3. Dachflachenfenster durfen GroRe von 1,25 m? nicht
uberschreiten

» Dachaufbauten

* mitangemessenem Abstand zueinander und mit Bezug zu
den Fensterachsen der unteren Geschosse

» Breite der Aufbauten in der Summe deutlich geringer als
Gesamtbreite des Daches

Dachgauben abgestimmt auf die
darunterliegenden Geschosse

max. /

1,25m?

max.
1,3m !

[ ]

Skizze zur Dimensionierung der Dach-

gauben bzw. Dachfldchenfenster
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Gebaudegestaltung

PHOTOVOLTAIKANLAGEN

Um die Vertraglichkeit von Photovoltaikanlagen mit den Belangen der Stadtgestaltung zu
gewahrleisten, umfassen die Gestaltungsempfehlungen Aspekte zur Anordnung und Gestal-
tung von Photovoltaikanlagen.

Fur ein qualitatsvolles Stadtbild sollen Kollektoren mit moglichst flacher Bauform in das Dach
integriert werden. Daruber hinaus sollen Kollektoren und Photovoltaik-Module als zusammen-
hangende, rechteckige Flachen zusammengefasst werden und sich an der gleichen Dachkante
oder Fassade orientieren. Eine Aufteilung oder Mischung verschiedener Systeme auf einer
Dachflache ist zu vermeiden. Solaranlagen an Balkongelandern sollten moglichst parallel zur
senkrechten Absturzsicherung installiert werden.

Bel Flachdachern sollten aufgestanderte Anlagen vermieden werden, alternativ jedoch mit
ausreichendem Abstand von der Dachkante aufgestellt werden. Aufgrund der Einsehbarkeit
vom Strallenraum sollten aufgestanderte Anlagen daher ab einer Neigung von 10 Grad min-
destens zwei Meter von der Dachkante zurtckgesetzt werden.

keine Zusammenfassung von Kollektoren erzeugt Zusammenfassung von Kollektoren und farbliche
unruhige Dachlandschaft Anlehnung an die Dachhaut
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LEITLINIEN FUR PHOTOVOLTAIKANLAGEN

» Berucksichtigung der Vorgaben der Bauordnung NRW zu
Solaranlagen

» Die folgenden Leitlinien gelten nur, wenn die Photovoltaik-
bzw. Solarthermieanlagen vom Stral’enraum einsehbar sind:

e Auswahl von moglichst flachen Kollektoren

* Hauptgebaude: aufgestanderte Anlagen ab Neigung von
10 Grad sind mindestens 2,0 Meter von der Dachkante zu-
ruckzusetzen

* Nebenanlagen: lediglich Neigungswinkel von max. 10 Grad

Kollektorfelder zusammenfassen

A

Balkone: parallele Installation zur senkrechten
Absturzsicherung

-

parallele Ausrichtung zu Dachkanten

-

~

~

~

Gebaudegestaltung

Beispielhafte Ausgestaltung von Kollek-
toren an Balkonen
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Gebaudegestaltung

GRUNDSTUCKSEINFRIEDUNGEN

Die vom StraBenraum einsehbaren privaten Freiflachen und Grundstuckseinfriedungen
pragen ebenfalls das Erscheinungsbild der Stadt, weshalb diesen neben den Gebauden eine
hohe gestalterische Bedeutung zukommt.

Der Kernbereich entlang der Hauptstral’e der Innenstadt Heiligenhaus ist Gberwiegend durch
eine dichte Strallenrandbebauung ohne Vorgarten gekennzeichnet. Hingegen befinden sich
in den Randbereichen sowie insbesondere entlang des Sudrings vereinzelt Stralenzige, wo
die Bebauung gegenuber der Stralle zurlckgesetzt ist. In diesem Zusammenhang pragen
private Grundstuckseinfriedungen den offentlichen Strallenraum und bilden einen optischen
Ubergang zwischen privaten und offentlichen Flachen.

Grundstuckseinfriedungen an offentlichen Strafen sind so zu gestalten, dass sie sich in das
bestehende StralRenbild einfligen. Ein harmonischer Gesamteindruck ist dabei insbesondere
von der Wahl des Materials und der Farbe abhangig. Hier gilt es sich an der Gestaltung der
Fassade des zugehorigen Gebaudes zu orientieren. Innerhalb der Innenstadt sind Einfriedun-
gen insbesondere in Form von Natursteinmauern mit Hecken baustiltypisch. Dies gilt es bei
Neu- und Umbauvorhaben zu bertcksichtigen.

massiv wirkender, ortsuntypischer Zaun ortstypische Natursteinmauer
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LEITLINIEN FUR
GRUNDSTUCKSEINFRIEDUNGEN

» straBenseitige Einfriedungen in ortstypischen bzw.

historisch verbirgten Erscheinungsformen
* Naturstein

» Hecken (heimische Laubgeholze)

gestalterische Abstimmung der Einfriedung auf das

zugehorige Gebaude (z. B. bzgl. Material, Oberflachen-
beschaffenheit, Farbe)

Vermeidung ortsuntblicher bzw. das historische Am-
biente storender Einfriedungsarten (z. B. Jagerzaun,
Maschendrahtzaun, Stabmattenzaun) und Materialien
(z. B. Kunststoff, Metalldraht, (Wasch-)Betonplatten)

Nutzung von Gabionen nur zur Hangbefestigung
Bei der Gestaltung von Vorgarten ist die Broschire

»Kraut und Krote« zu beachten

e Download unter

https://stadtmarketing-heiligenhaus.de/download/
gartenbroschuere/

* Auslage und Mitnahme der Broschure im Rathaus

Verwendung heimischer Laubgeholze bei der Garten-
und Freiflachengestaltung (6kologisch wertvoll)

Gebaudegestaltung

B
Holzlattenzaun in Kombination mit
Naturstein



WERBEANLAGEN




Werbeanlagen

ALLGEMEINE FESTLEGUNGEN FUR WERBEANLAGEN VON BETRIEBEN

Werbeanlagen sind ein wichtiger Bestandteil des lokalen Dienstleistungs- und Einzelhandels-
sektors. Die Qualitat und Quantitat der Werbeanlagen wirken sich auf das Erscheinungsbild
und die Attraktivitat der Stadte sowie die Einkaufsatmosphare und Aufenthaltsqualitat von
Innenstadten aus.

Auch in der Innenstadt von Heiligenhaus zeigt sich eine Vielzahl unterschiedlich gestalte-
ter Werbeanlagen, die zum Teil das Erscheinungsbild der Innenstadt beeintrachtigen. Der
Bereich entlang der HauptstralRe ist durch Geschafte, Buros, Dienstleistungsunternehmen
und vereinzelte Gaststatten gekennzeichnet. Wahrend in den Erdgeschosszonen tUberwiegend
Betriebe mit Kundenfrequenz verortet sind, befinden sich in den Obergeschossen haupt-
sachlich Wohnungen und lediglich vereinzelte Dienstleistungsbetriebe. Grundsatzlich sollen
sich Werbeanlagen in das Stral’en- und Stadtbild integrieren und sich der Gebaude- und
Fassadengestaltung anpassen und zeitgleich ihrer Funktion zur Bewerbung des Dienstleis-
tungs- und Einzelhandelssektors nachkommen. Die Gestaltungsempfehlungen umfassen fur
die unterschiedlichen Arten von Werbung Aspekte hinsichtlich der GroRe, Lage und Gestal-
tungsart.

it - %4 3
storende Haufung von Werbeanlagen Integration der Werbeanlagen in die Gebdude-
gestaltung
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Werbeanlagen

>

~

LEITLINIEN FUR WERBEANLAGEN VON
BETRIEBEN ALLGEMEIN

Leitlinien betreffen insbesondere Wohn-/Geschdftshduser

Anordnung nur unmittelbar an der Statte der Leistung
einheitliche Gestaltung je Betrieb

Integration in das Strafen- und Stadtbild; keine sto-
rende Haufung oder Sichtbehinderung

keine frei stehenden Werbeanlagen/Werbetafeln oder
dauerhaft angebrachte Werbebanner

Integration in die Gebaude- und Fassadengestaltung
(keine Dominanz der Werbeanlagen)

max. 2 Werbeanlagen je Betrieb

e Ausnahme: GroRbetriebe ab 800 m? Verkaufsflache/
Nutzflache/Gewerbeflache sowie Eckgebaude)

Beschrankung auf Eigenwerbung; keine Marken- oder
Produktwerbung (Ausnahme Gastronomiebetriebe)

Beleuchtung
o selbstleuchtend oder hinterleuchtet

e warmweiflles Licht, Lichtintensitat orientiert am Um-
gebungslicht

e keine Storung benachbarter Wohnnutzungen
» keine bewegte AulRenwerbung und Lichtspiele

Empfehlung: Rickbau bei Geschaftsaufgabe innerhalb
von drei Monaten (Inhaber:in/Gebdudeeigentiimer:in)

Anordnung an Stdtte der Leistung

I Erinnerung

® Beieinem Antrag auf
Forderung im Rahmen des
Hof- und Fassadenprogramms
sind die Leitlinien ein-
zuhalten (vgl. Seite 5).
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Werbeanlagen

FASSADENWERBUNG

Bei Fassadenwerbung handelt es sich um samtliche horizontal sowie parallel zur Fassade
angebrachten Anlagen der AuBenwerbung. Hierzu zahlen insbesondere Flachwerbeanlagen
und Werbeschriften. Diese sind in der Regel oberhalb von Schaufenstern verortet. Im Allge-
meinen bilden Fassadenwerbung die am haufigsten vorkommende am Gebaude angebrachte
Werbeform.

Da sie ein Bestandteil von Gebauden darstellen, konnen diese das Erscheinungsbild einer
Fassade und Gebaudegestaltung beeinflussen und beeintrachtigen. Fassadenwerbung sollte
daher auf die Fassadengestaltung und -gliederung abgestimmt werden und Ricksicht auf
baustiltypische Fassadenelemente nehmen. Die Grofse und Position der Werbeanlagen sollte
auf die Werbeanlagen der benachbarten Gebaude abgestimmt werden, um ein einheitliches
Erscheinungsbild zu erzielen. Daruber hinaus sollte Fassadenwerbung aus Einzelbuchsta-
ben, Schriftzigen und Firmenlogos gestaltet bestehen, um eine gestalterische Wertigkeit zu
erzielen. Durch die Empfehlungen sollen abgestimmte Losungen angeboten werden, die das
Stadtbild positiv beeinflussen.

die Fassade dominierende Werbeanlage Integration in die Fassadengestaltung
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Werbeanlagen

LEITLINIEN FUR FASSADENWERBUNG

» Abstimmung auf Fassadengliederung und keine Uberde-
ckung / Uberschneidung der stilbildenden Fassadenglie-
derung

» Abstimmung mit benachbarten Werbeeinheiten

> Anordnung:
« straRenseitig und parallel zur Fassade (nicht schrag)

« zwischen (Schau-)Fenster Erdgeschoss und Fenster-
unterkante im 1. Obergeschoss bzw. Gurtgesims

* bei Vordachern, Markisen, Kragplatten: zwischen aus-
kragenden Bauteil und Brustungslinie des 1. Oberge-
schosses

Ausfiihrung in Einzelbuchstaben

» Art der Gestaltung nur in Form von Einzelbuchstaben,
Schriftziigen und Firmenlogos (keine Flachkasten oder {

Platten als Trager)

» GroBe abgestimmt auf die Eigenart des Gebaudes und

die Wahrnehmbarkeit im offentlichen Stadtraum max Tl — s =—-———-— - +----

e Hohe: max. 0,40 m (Fokusraum 1) bzw. max. 0,50 m O,AmI_ _ A_C_ _____ o
(Fokusraum 2) T

e Lange: max. 2/3 der Fassadenbreite, hochstens jedoch | | [

4,00 m (Fokusraum 1) bzw. 5,00 m (Fokusraum 2)
 Tiefe: max. 0,10 m (Fokusraum 1) bzw. max. 0,20 m (Fo- | |
kusraum 2) p—

e angemessener Abstand zu anderen Werbeanlagen und ! fax;
GebaudeauRenkanten (min. 1,0 m)

/2 K
T9 W

N
(I§)

b (Fassadenbreite)
SRizze zur Dimensionierung der Fassaden-

> Abweichungen bei Betriebslagen im Obergeschoss oder
werbung

bei grol¥flachigen Nutzungen
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Werbeanlagen

1

AUSLEGER

Bei Auslegern handelt es sich um rechtwinklig zum Gebaude angebrachte Werbeanlagen. Da
sie in den offentlichen Raum ragen, wirken sich diese stark auf das StraBenbild und den
offentlichen Raum aus. Ausleger zielen insbesondere auf eine Fernwirkung ab und entfalten
damit eine vergleichsweise hohe Wirkung auf das Stral’en- und Stadtbild. Sie sollten dem-
entsprechend keine tbermaliige Verwendung finden.

Grofle und Ausladung von Auslegern sollten sich an der baustiltypischen Gestalt und
Gliederung der Fassade orientieren. Auch gilt es potenzielle Sichteinschrankungen auf die
Fassaden im StraBenverlauf zu beachten. In jedem Fall sind die Nutzungen im Obergeschoss
durch Ausleger nicht negativ zu beeintrachtigen. Ebenso ist ein ausreichender Abstand Uber
dem Gehwegniveau einzuhalten. Voluminose und farbintensive Werbekorper konnen die
Gestaltung der Gebaudefassaden und das StralRenbild erheblich storen und sind daher zu ver-
meiden. Kunsthandwerklich oder kiinstlerisch gestaltete Ausleger konnen angebracht werden,
wenn diese sich in die Gesamtgestaltung der Fassade und des Strallenbildes einfugen.
Aufgrund ihrer gestalterischen Qualitat sind sie bevorzugt zu verwenden.

£ i

die Fassade dominierende Ausleger kunsthandwerklich gestalteter Ausleger
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Werbeanlagen

LEITLINIEN FUR AUSLEGER

» Abstimmung auf Fassadengliederung und keine Uberde-
ckung oder Uberschneidung der stilbildenden Fassaden-

gliederung
> max. 1Ausleger je Betrieb/stralenseitige Fassade

> Anordnung (analog zur horizontalen Werbeanlage):
 rechtwinklig zur Fassade (nicht schrag)

« zwischen (Schau-)Fenster Erdgeschoss und Fenster-
unterkante im 1. Obergeschoss bzw. Gurtgesims

> GroBe abgestimmt auf die
» Fassadengliederung (kleinteilig oder groRmaRstablich)
. Ergite des offentlichen Raums (Gasse/Umgehungsstra-
e

» Ansichtsflache: max. 0,75 m? (z.B. 85 cm x 85 cm)

e Tiefe: max. 15 cm

e angemessener Abstand zu anderen Werbeanlagen und

Bauteilen (min. 1,0 m)

> Abweichungen bei grof¥flachigen Nutzungen oder kunst-

handwerklich gestalteten Ausleger moglich _ o
Dimensionierung von Auslegern
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Werbeanlagen

SCHAUFENSTERWERBUNG

Die Bedeckung oder Beklebung der Glasflachen von Fenstern, Schaufenstern und Turen mit
Wortern und bildhaften Zeichen zu Werbezwecken, wird als Schaufensterwerbung bezeichnet.
Da die Fensterwerbungen meist in Augenhohe des Betrachtenden angeordnet sind, erhalten
diese oftmals groBe Aufmerksamkeit. Fensterwerbung wird als ein besonders preiswertes und
schnelles Mittel der Werbung angesehen und wird daher haufig ohne gestalterische Sach-
kenntnis angebracht. Die Qualitat und Quantitat von Fensterwerbung wirken sich auf die
Aufenthalts- und Gestaltqualitat der Innenstadt von Heiligenhaus aus.

Die uUbermaliige Verwendung von Fensterwerbung fuhrt jedoch zu einer Einschrankung
der eigentlichen Funktion eines Fensters, namlich in das Innere des Gebaudes schauen
zu konnen und kann bei einer geringen gestalterischen Qualitat gegentber Passant:innen
einen abweisenden, ggf. auch aufdringlichen Eindruck vermitteln. Umfang und Qualitat der
Fensterwerbung wirken sich somit direkt auf die Aufenthalts- und Gestaltungsqualitat des
umgebenen Stadtraumes aus.

grofifldchige Fensterbeklebulng keine flachige Beklebung
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LEITLINIEN FUR SCHAUFENSTERWERBUNG

Schaufensterwerbung (Beklebungen) nur auf den Fens-
tern des Erdgeschosses (Abweichung bei Betrieben im
Obergeschoss)

GroRRe und Gestaltungsart:

e in Form von Einzelbuchstaben, Schriftzigen und Fir-
menlogos (keine flachige Beklebung)

« GroRe: max. 20 % Uberdeckung (Durch- und Einblicke
haben Prioritat)

» Verzicht auf vollflachige Fensterbeklebungen

* Empfehlung einer gebundelten Fassadenbeklebung an-
stelle einer uber das Schaufenster verteilten Beklebung

« Gestaltung mit wenigen dezenten Farben (vgl. Anlage 1)

Milchglas bzw. entsprechende Abklebungen bei sensib-
len Nutzungen (Praxen, Banken etc.) und Lebensmittel-
einzelhandel ausnahmsweise moglich

Ausnahme bei temporaren Aktionen (Begrenzung auf
zwei Wochen)

dauerhaft »blickdichte« Schaufenster bei Leerstand
vermeiden (stattdessen z. B. temporare Schaufenster-
prasentation eines benachbarten Geschaftes)

Werbeanlagen

dezente Gestaltung der Schaufensterwer-

bung bei sensibler Nutzung

Werbung
max. 20%

SRizze zur Dimensionierung der
Fensterwerbung




HINWEISSCHILDER UND SCHAUKASTEN

Werbeanlagen in Form von Hinweisschildern sind an der Fassade eines Gebaudes angebracht
und weisen in der Regel auf vor Ort ansassige Dienstleistungen, Unternehmen oder ahnli-
ches hin. Schaukasten hingegen werden Uberwiegend von Gastronomiebetrieben genutzt und
dienen der Vermittlung von Informationen.

Hinweisschilder und Schaukasten grenzen sich insofern von Werbeanlagen ab, indem sie der
Kommunikation und der Vermittlung von Informationen dienen. Dementsprechend ist ein
visuell aufdringliches Erscheinungsbild nur in seltenen Fallen anzutreffen. Fur die
Aullenwirkung ist somit vielmehr die Groke und Anzahl sowie die Anordnung der
Hinweisschilder und Schaukasten auf der Gebaudefassade mafRgeblich. Um negative Aus-
wirkungen auf das Gebaude und das Stadtbild zu verhindern, sollten sich Hinweisschilder
und Schaukasten in die Fassadengliederung integrieren und stilbildende Fassadenelemente
nicht Uberdecken. Frei stehende Hinweisschilder und Schaukasten sind zu vermeiden, mit
Ausnahme von kirchlichen und stadtischen Elementen.

grofiformatiges Hinweisschild ohne Abstimmung dezente Gestaltung des Hinweisschildes;
auf die Fassade angemessene Grofie
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Werbeanlagen

LEITLINIEN FUR HINWEISSCHILDER UND SCHAU-
KASTEN

Abstimmung auf/Integration in die Fassadengliederung

keine Uberdeckung oder Storung der baustiltypischen
Fassadenelemente bzw. Fassadengestaltung

Anordnung an der Statte der Leistung (Ausnahme: Be-
triebsstandort in Passagen oder im Hinterhof)

Verzicht auf grelle oder intensive (Signal-)Farben (vgl.
Anlage 2) bei Grundfarbe des Hinweisschildes / des
Schaukastens

Verzicht auf frei stehende Hinweisschilder und Schau-

kasten &
» Ausnahme bei mobile Angebotstafeln in der Gastro- :
nomie

Ausnahme bei Betrieben, die nicht an den 6ffentlichen NOTAR
Raum grenzen e
Ausnahme bei stidtischen oder kirchlichen Informa- = Sl
tionsangeboten =

. R e -

’ Hlnwelssghlldgr o . o talterisch zuriickhaltendes
* max. THinweisschild je Nutzniel3er:in in angemessener Hinweisschild
GroRe (in Abstimmung auf die Fassadengestaltung)

* je Gebaude: raumliche und gestalterische Zusammen-
fassung in Gruppen

« nur Eigenwerbung (mit untergeordneten Firmenlogos)

Schaukasten

» Schaukasten sind nur fur gastronomische Betriebe zu-
lassig (Aushang Speise- und Getrankekarten), Ausnah-
me: kirchliche und stadtische Nutzungen, Vereine

e max. 2 Schaukasten je Betrieb
 deutlich untergeordnete Produktwerbung




NUTZUNG OFFENTLICHER RAUME




MOBILE WERBETRAGER

Der offentliche Raum in der Innenstadt Heiligenhaus dient maBgeblich als Ort des Aufent-
halts und der Kommunikation. Entsprechend dem Erhalt dieser zentralen Funktionen gilt es
die Nutzung der offentlichen Flachen durch Private, bestehenden funktionalen und gestalte-
rischen Qualitaten unterzuordnen bzw. anzupassen.

Neben Werbeanlagen an den Gebaudefassaden finden mobile Werbetrager in den Vorzonen
von Dienstleistungs- und Einzelhandelsgeschaften Verwendung zu Werbezwecken. Bel
mobilen Werbetragern, wie beispielsweise Kundenstopper, Werbefahnen oder Beachflags,
handelt es sich um private Werbeanlagen, die im offentlichen Raum platziert werden. Durch
die Anordnung aufBerhalb des Geschafts wirken sich diese wesentlich auf das Erscheinungs-
bild und die Qualitat des offentlichen Raumes von Innenstadten aus.

Da die Attraktivitat des Stadtbildes und die Aufenthaltsqualitat im offentlichen Raum nicht
durch mobile Werbetrager beeintrachtigt werden sollen, ist eine Haufung sowie (zu) auffallige
Gestaltung zu vermeiden. Durch die Anordnung im offentlichen Raum sollte zudem auf aus-
reichend Platz fur FuBganger:innen auf Gehwegen Ricksicht genommen werden.

e

e e ———
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libermofig viele mobile Werbetrdger an der Stdt- direkte Anordnung an der Stdtte der Leistung
te der Leistung
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LEITLINIEN FUR MOBILE WERBETRAGER

Mobile Werbetrdger: Hierzu zdhlen Klappstdnder, Kunden-
stopper, Werbefahnen, Beachflags oder sonstige mobile
Elemente, die auf einen Betrieb aufmerksam machen.

>

>

>

>

>

Nahe zur Statte der Leistung (auRer bei Betriebsstand-
orten in einer Passage oder im Hinterhof)

ausreichend Platz fur FuRRganger:innen auf Gehwegen

max. 1 frei stehende oder mobile Werbeanlage je Be-
trieb

Verzicht auf groRere und bewegliche mobile Anlagen
und groBmaRstabliche skulpturartige Produktimitate
(z. B. Uiberdimensionierte Eishornchen, Brillen, Handys)

Verzicht auf intensive (Signal-)Farben und Produkt-
werbung (vgl. Anlage 2)

Aufsteller als mobiler Werbetrdger

Werbuny

) J

max. eine Zeile/Reihe unmittelbar an
Auflenwand des Betriebes




offentlicher Raum

GESCHAFTSAUSLAGEN

Geschaftsauslagen sind Warenauslagen von Einzelhandels- und Dienstleistungsbetrieben,
die auf Angebote aufmerksam machen. Aufgrund ihrer Anordnung auBBerhalb des Ladenlokals
und unmittelbar im offentlichen Raum, haben Geschaftsauslagen ebenfalls Einfluss auf das
Erscheinungsbild von Innenstadten.

Um die Attraktivitat der Innenstadt und Aufenthaltsqualitat im offentlichen Raum nicht zu be-
eintrachtigen, ist eine Haufung und auffallige Warenprasentation zu vermeiden. Hochwertige
oder handwerklich-kreative Prasentationsformen bei Warentischen konnen zur Aufwertung
beitragen und sind zu bevorzugen. Warenauslagen sollten unmittelbar zur Statte der Leistung
platziert werden und auf ausreichend Platz fur FuBganger:innen auf Gehwegen oder in Ful3-
gangerzonen Rucksicht nehmen.

direkte Anordnung an der Stdtte der Leistung
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LEITLINIEN FUR GESCHAFTSAUSLAGEN

Geschdftsauslagen sind Warenauslagen und andere Aus-
lagen eines Einzelhandels- oder Dienstleistungsbetriebes,
die auf das jeweilige Angebot aufmerksam machen

» ausreichend Platz fur FuBganger:innen auf Gehwegen

» max. eine Reihe unmittelbar an der AuRenwand des
Betriebes

» Reihe mit Geschaftsauslagen max. so breit wie die
zum Betrieb gehorende Fassade

» hochwertige oder handwerklich-kreative Prasentati-
onsformen bei Warentischen, -stander oder - displays
erwiunscht

» Vermeidung einer »billig« oder »uberladen« wirken-
den Warenprasentation (keine Metallgittertische etc.)

offentlicher Raum

direkte Anordnung an der Fassade -
Platz fiir Fugdnger:innen

max. eine Zeile/Reihe unmittelbar an
Auflenwand des Betriebes



offentlicher Raum

AUBENGASTRONOMIE

AuBengastronomie bildet einen zentralen Faktor bei der Schaffung einer attraktiven und
damit belebten bzw. hochfrequentierten Innenstadt. Neben ihrem unmittelbaren Zweck als
Ort der Bewirtung und der damit verbunden Erhohung der Verweildauer von Kund:innen des
Einzelhandels, wirkt sich die Gestalt der AulRengastronomie unmittelbar auf die Wahrneh-
mung und damit auch auf die Attraktivitat des offentlichen Raumes aus. Aus diesem Grund
ist eine hochwertige, sowie harmonische Gestaltung des Mobiliars von Relevanz.

Von ebenso hoher Wichtigkeit ist die Integration von AuRengastronomie in den offentlichen
Raum. Insbesondere die Sichtbarkeit der AuBengastronomie tragt dabei zu ihrer Attraktivi-
tat bei. Geschlossene Stellwande, die sowohl eine Trennwirkung wie auch eine abweisende
Wirkung auf Passant:innen und sonstigen Nutzer:innen des offentlichen Raums haben, sind
in jedem Fall zu vermeiden. Ziel sollte daher sein, eine AuBengastronomie mit einem offenen
und einladenden Charakter zu etablieren, welche mit einer attraktiven und harmonischen
Gestaltung einhergeht.

-

o e

= =

keine hochwertige Auf3enbestuhlung Stiihle und Tische aus hochwer-tig w:rkendn
Materialien
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offentlicher Raum

LEITLINIEN FUR AUBENGASTRONOMIE

einheitliche, aufeinander abgestimmte Gestaltung der
MoOblierung (z. B. aus einer Produktlinie einer Herstellerin
bzw. eines Herstellers)

untergeordnete (Produkt- oder Fremdwerbung)

Stiihle und Tische

« hochwertig wirkende Materialien (z. B. Holz, Metall, hoch-
wertiger Kunststoff) e <

e filigranes, »luftiges« Erscheinungsbild Fligranes Erscheinungsbild

Sonnenschirme

* je Betrieb einheitliche Gestaltung in Bezug auf Modell
und Farbgebung

gedeckte Farbgebung (vgl. Anlage 1), abgestimmt auf
Moblierung

keine dauerhaft geoffneten Schirme
moglichst keine Produktwerbung

Windschutz

e nur an nachweislich windexponierten Stellen \

° . . = -~ i A1 AL
mobile Ausfuhrung zum temporaren Auf- und Abbau Jarblich einheitlich abgestimmre

e keine flachig/massiv wirkende Abtrennung zum offent- Méblierung
lichen Raum

' Erinnerung

® Beieinem Antrag auf
Forderung im Rahmen des
Hof- und Fassadenprogramms
sind die Leitlinien ein-
zuhalten (vgl. Seite 5).




offentlicher Raum

GESTALTUNG OFFENTLICHER RAUME

Eine gestalterisch ansprechende Innenstadt setzt das gemeinsame Engagement von privaten
Akteuren und der offentlichen Hand voraus. Die Gestaltung offentlicher Raume liegt in der
Verantwortung der Stadtverwaltung Heiligenhaus. Damit der offentliche Raum den vielfal-
tigen Anforderungen seiner Nutzer:innen gentgt und parallel unterschiedliche, ggf. auch
gegensatzliche Interessen angemessen berucksichtigen kann, gilt es grundsatzlich einen
geordneten wie auch gestalterisch einheitlichen Stadtraum zu schaffen. Dieser soll sowohl
bei Anwohner:innen wie auch bei Besucher:innen ein erhohtes Sicherheits-, Orientierungs-
und Wohlfuhlempfinden erzeugen.

Eine positive Assoziierung mit der Innenstadt starkt zudem das gesamte Image der Stadt
als attraktiven Einkaufs-, Erlebnis- und Erholungsort und erhoht dartber hinaus die Ver-
weildauer in der Innenstadt. Von zentraler Bedeutung ist in diesem Zusammenhang
die Begrunung der offentlichen Raume durch Strallenbaume, die Schaffung von Sitz-
moglichkeiten sowie die attraktive und einheitliche Gestaltung sonstiger Aspekte, wie
z. B. von Fahrradabstellanlagen oder Pollern, die ebenfalls den Gesamteindruck der
Innenstadt beeinflussen.

offentlicher Raum wird als Parkraum genutzt mit Sitzmoglichkeiten




LEITLINIEN FUR DIE GESTALTUNG
OFFENTLICHER RAUME

> Allgemein
* hochwertiges Erscheinungsbild

e kein »Zustellen« und keine »Inbesitznahme« des of-
fentlichen Raumes durch private Anlagen

« flieRende Ubergange zwischen offentlich und halbof-
fentlich (geschaftlich/gastronomisch) gepragten Be-
reichen

» Stadtgriin

e Erhalt und Anpflanzung von heimischen und klimaan-
gepassten StrafRenbaumen

» Schutz der StraBenbdaume vor Beschadigung (bspw.
durch Hochborde, Baumschutzgitter, Poller)

* Verwendung von uberwiegend heimischen Pflanzen-
arten

> Moblierung

» Sitzmoglichkeiten: Ausreichende Anzahl an robusten
(vandalismussicheren) und einheitlich abgestimmten
Sitzmoglichkeiten in Form, Farbe und Material

* Fahrradabstellanlagen: Zentralisierung an Eingangs-
bereichen der Innenstadt in Form von Anlehnbugeln;
zusatzlich Fahrradstander je Geschaftseinheit zulassig

e Poller: Reduktion der Anzahl auf ein benotigtes Mini-
mum (bei Neuplanungen)

> Ladeinfrastruktur fiir Elektromobilitat
e Verortung von Ladesaulen in zentralen Bereichen
» einheitliche, schlichte und kompakte Gestaltung

» Verzicht auf Schriftzige, grelle Farben und glanzende
Oberflachen

> Bodenbelage

* barrierearme Ausgestaltung der Bodenbelage; Diffe-
renzierung zwischen Fahrbahn und Gehweg

offentlicher Raum

= o,
e e AR S

robuste und bepflanzte Sitzméglichkeit
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ANLAGE 1 - BEISPIELHAFT ZULASSIGE FARBEN

Die Anlage 1 bezieht sich auf die Leitlinien Fassadengestaltung, Markisen, Schaufensterwerbung, und
Sonnenschirme. Helle, abgetonte Varianten ortsublicher Farben, wie die nachstehenden Farbtone
beispielhaft zeigen, sind zulassig. Auch ahnliche Farbtone, die sich an den hier gezeigten Beispielen
orientieren, sind moglich.

RAL 1013, perlweil3 RAL 6021, blassgrun
RAL 1014, elfenbein RAL 7023, betongrau
RAL 3012, beigerot RAL 7035, lichtgrau
RAL 3015, hellrosa RAL 8004, kupferbraun
RAL 5024, pastellblau RAL 9001, cremeweil3
RAL 6019, weilsgrin RAL 9010, reinweil3

ANLAGE 2 - BEISPIELHAFT UNERWUNSCHTE FARBEN /SIGNALFARBEN

Die Anlage 2 bezieht sich auf die Leitlinien Fassadengestaltung, Hinweisschilder und Schaukasten und
mobile Werbetrager. In diesem Zuge sind grelle oder intensive (Signal-)Farben zu vermeiden.

RAL 1003, signalgelb

RAL 1021, rapsgelb

RAL 1026, leuchtgelb

RAL 1028, melonengelb
RAL 2002, blutorange

RAL 2003, pastellorange
RAL 2005, leuchtorange
RAL 2007, leuchthellorange
RAL 2008, hellrotorange
RAL 20170, signalorange

RAL 3001, signalrot
RAL 3018, erdbeerrot
RAL 3024, leuchtrot
RAL 3026, leuchthellrot
RAL 4003, erikaviolett
RAL 4005, blaulila

RAL 4008, signalviolett
RAL 5005, signalblau
RAL 6038, leuchtgrin
RAL 6039, fasergrun

Die Farbvorgaben der Anlage 1 und Anlage 2 werden bei zukunftigen stadtischen Projekten der Stadt
Heiligenhaus beachtet. Der Erhalt von Fordergeldern fur Private, z.B. aus dem stadtischen Hof- und
Fassadenprogram, ist nur moglich, wenn ebenfalls die Farbempfehlungen eingehalten werden.

Die Farbfelder konnen drucktechnischen Veranderungen unterliegen. Weitere Informationen zu den
RAL-Farben sind unter https://www.ral-farben.de/alle-ral-farben verfligbar.
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